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Blumen fiir die
neue Verbindung
nach Wien

Eurowings fliegt seit Ende Oktober von
Dortmund in Osterreichs Hauptstadt.

Von Oliver Volmerich

Blumen und Torte fiir die
Crew der frisch gelandeten
Maschine aus Wien gab es
gestern auf dem Rollfeld des
Dortmunder Flughafens. Die
Verbindung wird zwar schon
seit dem 29. Oktober geflo-
gen, am Freitag aber wurde
sie offiziell gefeiert.

Aus gutem Grund. Denn mit
der Hauptstadt Osterreichs
steht wieder eine echte euro-
piische Metropole auf dem
Flugplan. Das freut auch die
IHK: Es gebe viele Wirt-
schaftskontakte nach Oster-
reich, stellte der stellvertre-
tende Hauptgeschéftsfithrer
Wulf-Christian Ehrich fest.
,und mit Wien ist ein echtes
Drehkreuz zu erreichen. Das

Freuen sich iiber die neue
Verbindung: Flughafen-Chef
Udo Mager (M.), Wulf-Chris-
tian Ehrich (IHK, L.) und Dr.
Jorg Beissel von Eurowings.
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ist ein sehr positives Signal
fiir unsere Unternehmen.

Sechsmal pro Woche
fliegt Eurowings von Dort-
mund nach Wien. Und die
Nachfrage ist so grof3, dass
es von Januar bis Mirz
2018 zwei zusitzliche Um-
laufe pro Woche geben
soll. Montags und freitags
verbinden dann zweimal
taglich Eurowings-Maschi-
nen Dortmund und Wien.

Fiir Eurowings ist es eine
Riickkehr zu den Wurzeln.
1993 wurde das Unterneh-
men in Dortmund gegriin-
det, zog dann aber als Luft-
hansa-Tochter nach Diissel-
dorf. Seit 2007 fliegt die
Tochter Germanwings ab
Dortmund. Wien gehérte
damals zu den ersten Zie-
len. ,Wir freuen uns, hier
in Dortmund wieder préi-
senter zu sein®, sagte Euro-
wings-Geschaftsfiihrer
Jorg Beissel. Nach Wizzair
sei man die Nummer 2 in
Dortmund. ,Wir tun alles,
um unsere Position auszu-
bauen®, erklarte Beissel.

Der Flughafen kommt so
dem Ziel von 2 Millionen
Passagieren pro Jahr ni-
her. Ob die Marke schon
2017 erreicht wird, darauf
wollte sich Flughafen-Chef
Udo Mager am Freitag
noch nicht festlegen.

Virtuell wird Realitat

Die Firma Viality hat in Dortmund den ersten Showroom fiir Virtual Reality er6ffnet. Besucher und Kunden
erhielten Anschauungsunterricht iiber die Mdglichkeiten der faszinierenden Technologie.

Von Gaby Kolle
n der zweiten Etage am
Martin-SchmeifRer-Weg
10 im Technologiepark
macht Markus Rall Greif-
bewegungen in die Luft und
schaut dabei durch eine Da-
tenbrille. Er stellt gerade ein
fiinf Meter groRes menschli-
ches Herz in die am Boden
abgeklebte Raumecke. Dann
reicht er die Brille an einen
Besucher weiter, der sie sich
aufsetzt und in das Herz hin-
eingeht, die Strémung und
Verwirbelung des Bluts ver-
folgt. Kein Kunstblut, aber
kiinstliches Blut.

Markus Rall, Griinder der
IT-Firma Viality, hat zur Ero6ff-
nung seines Showrooms ein-
geladen, des ersten Show-
rooms in Dortmund fiir virtu-
elle und erweiterte Realitat
(VR und AR). Die 2009 ge-
griindete und bereits mit
Business-Preisen ausgezeich-
nete Firma 6ffnet den Kunden
aus der Wirtschaft die Tiiren
in eine faszinierende Welt,
lasst sie virtuell in viele Le-
bensbereiche eintauchen.

Das Herz hilft bei der Aus-
bildung von Medizinern oder
kann zur Patientenaufklarung
dienen. Viality baut auch gan-
ze industrielle Anlagen in der
kiinstlichen Realitét, in der
Anwender geschult werden,
lasst Kaufer und Mieter Im-
mobilien besichtigen und ein-
richten, die noch gar nicht
fertiggestellt sind, baut histo-
rische Gebdude wieder auf

Viality-Griinder Markus Rall erldutert die Anwendungsmaéglichkeiten von Virtual Reality fiir die Wirtschaft, wihrend ein Be-
sucher mit Datenbrille in die kiinstliche Realitét eines fiinf Meter groBen Herzens eintaucht.

und lédsst Touristen vor ihrer
Reise den Urlaubsort erleben.

,Das ist nicht nur ein Mar-
keting-Gag fiir die Messe“, be-
tont der junge Firmenschef in
schwarzem Anzug und blau-
en Sneakers, ,damit kann
man die Power zeigen, die in
dieser Technologie steckt.
Sein Kerngeschift ist die in-
dustrielle Anwendung. Die
Zeit sei reif dafiir, sagt Rall:
LWir miissen das auf die Stra-
BRe bringen und fiir die Unter-

nehmen nutzbar machen.“

Von einer ,digitalen Auf-
bruchstimmung® spricht auch

Kai Biinseler, bei der Wirt-
schaftsférderung der Stadt
zustdndig fir die Informati-

Die Digitale Woche

= Die Digitale Woche Dort-
mund #diwodo17 war vom
6. bis 10. November das Di-
gitalfestival fiir die Region.

= 45 Veranstaltungen mit
mindestens 2500 Zuschau-

ern gab es zum Thema Digi-
talisierung, von der Konfe-
renz im Dortmunder U, iber
Social Media Events bis hin
zu Fachveranstaltungen in
den Rdumen Dortmunder
Unternehmen.
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onstechnologien. ,,Dortmund
hat wahnsinnig gute Losungs-
anbieter vor Ort“, sagt er. Was
diese Losungsanbieter koén-
nen, haben sie in der zuriick-
liegenden ,Digitalen Woche
Dortmund®, kurz #diwodo,
gezeigt.

Der Showroom von Viality
ist beeindruckend. Doch Ralls
VR-Labor ist auch transporta-
bel. Innerhalb von zwei Stun-
den kann er es zum Kunden
bringen.
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