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Das Navi in der Windschutzscheibe

Augmented Reality wird zunehmend auf die Strale gebracht mit dem sogenannten
Head-Up-Display, wortlich der Kopf-hoch-Anzeige, in der Windschutzscheibe. Nicht nur
eine schone Darstellung, sondern ein echter Mehrwert. Navigationshinweise, Straf3enna-
men oder Hausnummern kénnen direkt iber die Realitét {iberlagert werden. Der Fahrer
kann so die Informationen viel leichter erfassen. Haufig ist die Technologie schon in der
Riickfahrkamera im Einsatz.
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Fahrstuhl-Wartung mit der Datenbrille

Augmented Reality in der Aufzugs-Wartung: Thyssen-Krupp setzt bei seiner Fahrstuhl-
Wartung auf die Hololens-Technologie von Microsoft. Die Servicetechniker sind mit die-
ser Datenbrille in der Lage, die Kenndaten eines Aufzugs bereits vor einem Einsatz zu vi-
sualisieren. Vor Ort ermoglicht die Hololens jederzeit Zugang zu allen technischen Infor-
mationen des Aufzugs und Expertenunterstiitzung per Bildiibertragung. Dabei hat der
Techniker beide Hénde frei. Bereits bei ersten Feldversuchen hat sich herausgestellt, dass
die Arbeiten so bis zu vier Mal schneller erledigt werden als friiher. FOTO THYSSEN-KRUPP.

Hilfe bei Eingriffen im Operationssaal

Setzt der Chirurg das Skalpell an, um etwa einen komplizierten Knochenbruch zu operie-
ren, gibt es bisher fiir ihn nur den Blick von aulen. Die Rontgenbilder hédngen an der
Wand. Mit Augmented Reality tiberlagert der Computer Rontgen- oder Computertomo-
graf-Aufnahme und Livebild wie zwei Folien, die man millimetergenau tibereinanderlegt.
Informatiker der TU Miinchen entwickeln zusammen mit Chirurgen der Chirurgischen
Uniklinik ein solches computergestiitztes Visualisierung- und Navigationssystem, das pra-
ziseres Arbeiten bei minimal-invasiven Eingriffen ermdglichen soll. Der Kliniktest steht
bevor. FOTO TU MUNCHEN/YOUTUBE CAMPLAB

Nach einem totalen Flop kam der Erfolg

Ob Arbeitswelt, Autofahren, Medizin, Museumsbesuch oder Einkaufen — mehr zeigen, weniger erkldren, lautet die Devise von Augmented Reality, der erweiterten Realitat. Das
Dortmunder Start-up ,Viality“ mischt bei dieser universell einsetzbaren Technologie kraftig mit. Am Anfang stand eine tanzende Kopfbedeckung.

" Eine Ausgriindung aus

Von Gaby Kolle
er Beginn war eine Niko-
lausmiitze. Und die war —
ganz klar — ein Misserfolg.
LEin totaler Flop“, sagt
Markus Rall. Die rote Miitze hatte
das Dortmunder Start-up ,Viality“
zu Weihnachten 2010 entwickelt. Es
war die erste Anwendung von Aug-
mented Reality der jungen Soft-
ware-Schmiede. Mithilfe eines Mar-
kers, eines QR-Codes, platziert vor
der Webcam des Computers, hat sich
die Nikolausmiitze nach der Melodie
von Jingle Bells auf dem Bildschirm
bewegt. ,Ein grolRer Zaubertrick da-
mals“, sagt Markus Rall, einer der
beiden Viality-Griinder. Sie schick-
ten die tanzende Kopfbedeckung als
Weihnachts-Mail an die Kunden.

Nur drei haben diesen elektroni-
schen Gruf tiberhaupt geoffnet, eine
war Ralls Mutter. ,Das war damals
sehr enttiduschend®, erinnert er sich.
Zumal Augmented Reality, kurz AR,
ein wesentliches Thema im Busi-
nessplan der Neugriindung war. Seit
2008 hatte Rall dazu geforscht.

Das Prinzip von AR ist, virtuelle
Objekte in der echten Welt so er-
scheinen zu lassen, als wéren sie Teil
eben dieser. Die Umgebung wird zur
Projektionsflache, auf der virtuelle
Objekte und Informationen einge-
blendet werden. FEine bekannte
Form ist die Abseitslinie und sind die
Taktikerkldrungen bei Fuf3balliiber-
tragungen im Fernsehen. Dabei wer-
den virtuelle Linien und Kreise auf
das Bild projiziert.

Displays mit hoher Rechenleistung
machen es moglich, dass die Benut-
zer nicht nur in die virtuelle Welt
eintauchen konnen, sondern mit ihr
verschmelzen. Das funktioniert mit
Smartphones, Tablets oder Daten-
brillen. Die Kameras in den Geréten
zeichnen den Raum auf und platzie-
ren die gewiinschten Gegensténde in
die echte Welt oder auf dem echten
Menschen. Damit lassen sich heute
schon Autos, Kleider und Mobel vor
dem Einkauf begutachten (siehe

umstehende Anwendungsbeispiele).

Doch zur Zeit der Viality-Nikolaus-
miitze ,war AR noch sehr umstind-
lich und total special“, sagt Rall.
Man musste damals noch eine Ex-
cel-Datei herunterladen und 6ffnen
und die Webcam freigeben. ,Die hat-
ten viele Leute gar nicht.“

,Totale Zauberei“, erinnert sich
auch Jiirgen Heckes, frither Abtei-
lungsleiter im Bergbaumuseum Bo-
chum, war das dortige, im Krieg zer-
storte Knappschaftsgebdude, das
Viality im Jahr 2011 virtuell wieder
auferstehen lief. Doch auch das ging
nur mit Marker und Webcam.

Wihrend dann im Bereich AR in
der Welt erst mal wenig offentlich-
keitswirksam passierte, wurde Bo-
russia 2012 Deutscher Meister, und
Viality gelang die erste wirklich er-
folgreiche AR-Anwendung: die virtu-
elle Meisterschale in der Hand eines
jeden Fans, der den entsprechenden
QR-Code in die Webcam hielt. Im-
mer noch etwas umstandlich.

LWir haben das fiir den BVB ge-
macht, gesponsert von Evonik,“ be-
richtet Rall, ,das lief iber Facebook.
Viele haben das zu ihrem Profilbild
gemacht. Nach der verpfuschten
Weihnachtsaktion ein groRer Erfolg.
Die Server haben standgehalten.
Und wir haben das erste Mal in der
Eigenanwendung gesehen, dass man
AR in der Masse nutzen kann, dass
die Leute fiir solch einen Gag die Ka-
mera freigeben.“ In der Euphorie
hatte Viality auch noch den Pokal fiir
das Jahr drauf nachgebaut. Aber das
ist eine andere Geschichte ...

Dann folgten kleinere Industriear-
beiten wie Explosionsdarstellungen
in Motoren oder Anwendungen fiir
die Immobilienwirtschaft. Damals
war das noch rechnergebunden.
,Die Prozessoren in den Smart-
phones waren noch nicht so weit,
die Auflésung der Kameras noch
nicht so gut®, erldutert Rall. Heute
gibt es die mobilen Geréte, die Dinge
dreidimensional darstellen kénnen.

Augmented Reality wurde spétes-

Viality ldsst ein nie gebautes Kriegs-Mahnmal des Bildhauers Benno Elkan

virtuell entstehen, rekonstruiert aus alten Modellfotos.
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Viality-Chef Markus Rall in einer virtuellen Lagerhalle, so wie er sie in seiner Datenbrille sieht. In einer realen Lagerhalle kénnte er sich mit der Aug-
mented-Reality-Technologie ins Sichtfeld der Brille einblenden lassen, wo genau die Kisten liegen, die er sucht.

tens mit dem Pokémon-Hype im
Sommer 2016 wieder ein Thema.
Millionen Menschen auf der ganzen
Welt jagten mit dem Smartphone
nach virtuellen Monstern und ver-
halfen der erweiterten Realitat zu
weltweiter Bekanntheit. Seit Poké-
mon Go kénnen sich viele etwas un-
ter der AR-Technologie vorstellen.
Sie wurde in die alltdgliche Umge-
bung der Menschen integriert, ohne
dass man einen Monitor brauchte.

,Pokémon war eine technische
Spielerei, simpel, um groffe Massen
zu erreichen®, so der Viality-Chef,
»das wird nach und nach durchbre-
chen. Jetzt brauchen wir die guten,
harten Anwendungen. Alles giert da-
nach. AR ist reif, wir miissen es auf
die StraBe bringen und fiir Unter-
nehmen nutzbar machen.“

Und auf diesem Gebiet zahlt Viali-
ty zu den digitalen Pionieren, ist der
Platzhirsch im Ruhrgebiet, inzwi-
schen mehrfach preisgekront, unter
anderem beim bundesweiten Griin-
dungswettbewerb Start2grow. In-
dustrielle AR-Anwendungen —auf
Smartphones, Tablets und Datenbril-
len sind heute Vialitys Kerngeschift.
Am Martin-Schmeifer-Weg 10 im
Technologiepark arbeitet man unter
anderem an AR-Anleitungen fiir
wartungsintensive technische Geré-
te, um Produktion, Wartung, Trai-
ning, Instandhaltung und Reparatur
zu vereinfachen.

Pokémon Go: Mit Augmented Reality auf Monsterjagd

Das Smartphone-Spiel ,Pokémon Go* hat im Jahr 2016 der erweiterten Realitat zu weltweiter Bekanntheit ver-
holfen. Seitdem konnen sich viele etwas unter ,,Augmented Reality“ vorstellen. Die Technologie wurde in die
alltagliche Umgebung der Menschen integriert. Die Spieler bewegen sich dabei in der echten Welt, zum Bei-
spiel in einem Park. Schauen sie dabei auf ihr Mobiltelefon, sehen sie nicht nur ihre echte Umgebung. Ab und
zu erscheinen auf dem Smartphone-Display auch kleine digitale Monster, die den Eindruck erwecken, sie seien
tatsachlich wie auf diesem Foto im Park. Fiir die Spieler gilt es, diese Monster per GPS-Ortung einzufangen. In

Dortmund war vor allem der Phoenix-See beliebter Treffpunkt fiir die Monsterjagd.
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»Jetzt brauchen wir die
guten, harten Anwen-
dungen. Alles giert da-

nach.”

Markus Rall, Griinder und Chef
(CEO) des IT-Unternehmens Viality

Wer eine AR-Brille trégt, sieht
mehr und hat die Hiande zum Arbei-
ten frei. Die neuen Sehhilfen blen-
den computergestiitzte, passgenaue
Informationen in die Umgebung und
damit direkt ins Sichtfeld des Be-
trachters ein. Das Internet und die
greifbare Welt riicken zusammen,
iiberschneiden sich. Im Gegensatz
zur Virtual Reality (VR), bei der der
Nutzer mithilfe einer Datenbrille
ganz in die kiinstliche Welt abtauche
und sich dort live bewege, sei man
mit AR nicht vollig abgeschottet,
koénne die wirkliche Umgebung noch
wahrnehmen, so Rall. In der Arbeits-
welt lassen sich mit AR Fehlerquel-
len minimieren und Abldufe be-

Auf Reisen hilft Augmented Reality mit einer entsprechenden App bei der Suche nach Sehenswiirdigkeiten, zeigt
Entfernungen und Richtungen dorthin an. Die Technik hilft aber auch bei der Suche nach Geschéften, Restaurants,
Geldautomaten und U-Bahn-Stationen sowie bei der Orientierung in uniibersichtlichen Gebéuden wie Flughéfen
oder Messehallen. In Berlin zum Beispiel kann man mit Augmented Reality sehen, was dort vor dem Mauerfall pas-
sierte, und im Gebirge kann man sich Namen und Hohe aller Berge der Umgebung anzeigen lassen (peakfinder).
Auch in Rom lassen sich reale Ruinen per Smartphone oder Datenbrille mit digitalen Grafiken {iberlagern. Das fiihlt

schleunigen.

Eine Datenbrille gebe Sicherheit
und sei mobil. Ein Hilfswerkszeug
zum Beispiel beim Verlegen von Flie-
sen. ,Ich kann mir ein Fugenraster
aufblenden und dann die Fugen und
den Wasseranschluss ohne Bleistift-
Markierungen einsetzen“, erklart
der IT-Pionier. Weil die Anleitung
nicht mehr so kompliziert sei, lieBen
sich auch Produkte anders gestalten:
»Augmented Reality ertiichtigt auch
den Verbraucher.“ Am Ende konne
der seine Kiiche selbst aufbauen —
die Kénigsdisziplin.

Auch bei der Dortmunder Feuer-
wehr und ihrem Feuerwehrinstitut
ist AR neben VR ein Thema. Virtuel-
le Laufkarten, die die Wehrmanner
schon auf der Fahrt zum Einsatzort
auf eine Datenbrille unter dem Helm
bekommen, sollen die herkommli-
chen Gebdudepldne abldsen, unter
anderem zeigen, wo der ndchste Hy-
drant steht. Noch gibt es technische
Hiirden, an deren Beseitigung Viali-
ty mitarbeitet. Rall: ,So muss die
Hardware feuer-, stoR- und rauch-
fest sein und Schmutz abkénnen.“

Fiir die Arbeitswelt bietet die neue
Technologie viele Moglichkeiten.
Viality hat Trainingsmodule fiir
Reinraumreiniger entwickelt, die
wegen der hohen Fluktuation in die-
sem Bereich so schon wéhrend der
Arbeit an ihre neue Aufgabe heran-
gefiithrt werden.
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In vielen Bereichen sorgt AR fiir ei-
nen Innovationsschub: in der Auto-
industrie, der Medizin, im Vertrieb
und Marketing, beim Online-Shop-
ping, in der Reisebranche, beim Mu-
seumsbesuch und Lernen.

Wie berichtet, ldsst Viality zurzeit
ein nie gebautes Kriegs-Mahnmal
des beriihmten, in Dortmund gebo-
renen Bildhauers Benno Elkan virtu-
ell entstehen, ,erbaut“ es aus alten
Modellfotos — so sieht die Erinne-
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der Fachhochschule

= Viality ist eine Ausgriindung aus
der Fachhochschule Dortmund.

u Gemeinsam mit Benjamin Radhoff
machte sich Markus Rall 2009
selbststdndig und grindete Viality.

Seitdem entwickelt das interdiszi-
plindre Team unter anderem AR-
und VR-Anwendungen, erstellt
Imagefilme und Produktanimatio-
nen. Das Unternehmen hat seinen
Ursprung in der Entwicklung von
interaktiven Anwendungen zur Im-
mobilienvermarktung und in der
3D-Gebdudevisualisierung. Es zahlt
aktuell 14 Mitarbeiter.

rungskultur von morgen aus. Auch
das ehemalige Stahlwerk auf Phoe-
nix-Ost hat Viality als Testanwen-
dung fiirs iPad neu errichtet. Die
notwendigen 3D-Kataster gebe es
bereits, sagt Rall: ,Man kann eine
Zeitreise tiber den Westenhellweg
machen, den heutigen Westenhell-
weg mit dem des Mittelalters eins zu
eins iiberblenden.*

Pascal Ledune, Vizechef der Dort-
munder Wirtschaftsférderung, ist
froh, mit Viality ,einen ganz grof3en
Treiber im digitalen Oberzentrum
Dortmund zu haben. Es gibt viele
Unternehmen, bis nach Siidwestfa-
len, die erfolgreich sind und sich
{tiber Digitalisierung Gedanken ma-
chen miissen. Was Markus Rall
macht, ist ein ganz dickes Pfund.“

Augmented Reality werde unseren
Alltag spiirbar verandern, sagt Rall,
auch wenn es manchem noch
schwerféllt, sich etwas Sinnvolles
darunter vorzustellen. Ein Versténd-
nis fiir die technischen Moglichkei-
ten und das Bewusstsein fiir die Kon-
sequenzen dieser universell einsetz-
baren Technologie miissen wir erst
entwickeln. Da war die Nikolaus-
miitze noch ein Kinderspiel.

Augmented Reality macht auch Zeitung lebendig. Mit der Hololense von
Microsoft kann man die Ruhr Nachrichten iiberall im Raum als E-Paper

lesen.

Der Reisebegleiter der Zukunft

sich an, als wire man tatsdchlich im historischen Rom.
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Blick in AR-Holle

Wie Augmented Reality un-
sere Welt verdndern konnte,
kénnen Sie mit dem You-
tube-Video erleben, das sich
hinter diesem QR-Code ver-
birgt. Laden Sie dazu eine
QR-App auf lhr Smartphone
oder Tablet, starten Sie die
App und richten Sie die Ka-
mera auf den QR-Code. Das
Video erscheint, und schon
sind Sie in der AR-Holle.

Moébelriicken mit der Ikea-App Place

Auch Mobelhduser und Online-M6belshops nutzen die AR-Technologie. Mit der Ikea-App
und der Smartphone-Kamera zum Beispiel kann der Nutzer einen Raum fotografieren
und verschiedene Mébelstiicke aus dem Katalog hineinprojizieren. So zaubert man vor
dem Kauf Sessel, Sofas oder Tische in die eigene Wohnung und kann feststellen, ob die
Wahl seinen Vorstellungen entspricht und wie Design und Farbe im Raum wirken. Ein
weiterer Schritt konnten digitale Anleitungen beim Aufbau der Mébel sein. Das wiirde es
manchem Kunden leichter machen. FOTO IKEA

Digitale Umkleidekabine

Kleideranprobe iiberldsst man einfach seinem Spiegelbild. Das ldstige An- und Ausziehen
entfallt. Mit der Technologie konnen die Konsumenten Kleidungsstiicke am eigenen Kor-
per begutachten, bevor sie Bestellungen aufgeben. So konnen sie umgehend entscheiden,
ob die Produkte gefallen oder nicht, und miissen nicht mehr so oft gekaufte, unpassende
Ware zurtickschicken. Ob ein Pullover kratzt oder eine Hose kneift, kann die Technologie
aber nicht darstellen. FOTO YOUTUBE/TOSHIBA

Der Treppenlift wird ins Haus gebeamt

Passt ein Treppenlift iiberhaupt in mein Haus? Der Industriekonzern Thyssen-Krupp ant-
wortet seinen Kunden auf diese Frage kiinftig mit einer Datenbrille. Die Hololens von Mi-
crosoft kommt ohne angeschlossenen PC oder ein Smartphone aus, weil Hard- und Soft-
ware bereits mit an Bord sind. Mit der Brille l4sst sich ein Treppenlift in die reale Wohn-
umgebung des Kunden projizieren. Die vorhandene Treppe wird dabei samt Hiirden und
Hindernissen wie Lichtschalter oder Heizungen vermessen. Der Kunde kann sich in den
eigenen vier Wanden unterschiedliche Modelle vorfiihren lassen, auf einem Tablet das
fertige Produkt anschauen. Gleichzeitig kann der Techniker mit der Brille die nétigen Di-
mensionen fiir den Treppenlift schneller ausmessen. FOTO THYSSSEN-KRUPP



